RACCONTAMI

Dai mass ai social media,
come usare le narrazioni audiovisive nella didattica

UNA STORIA




R

MASS PERSONAL SOCIAL

Broadcasting Narrowcasting Reticolarita
Palinsesto Interattivita Portabilita
Fruizione Prosumer Connettivita
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TRE TRASFORMAZIONI

1. Testo ™ Contesto

2. Target ™ Audience

3. Specificita ™ Contaminazione



TRE DINAMICHE

1. Personale Ll Sociale

2. Formale Ll Informale

3. Informativo LI Emotivo







Digital storytelling

Non va tradotto alla lettera.
Non significa semplicemente "raccontare una storia" con

strumenti digitali.

Piuttosto, va inteso cosi:

e Saper comunicare la storia che racconto

* Utilizzando contenuti e logiche tipiche del digitale

* |n un sistema narrativo coerente, coinvolgente e condivisibile



Digitale, un processo creativo

Il digital storytelling non e semplicemente una modalita di
raccontare storie con tecniche differenti.

Piuttosto e una nuova concezione dell'efficacia narrativa, che
risente di alcuni aspetti tipici della comunicazione digitale (Rose,
2013):

 Uniscono la dimensione personale a quella collettiva

* Sono tendenzialmente concisi e sintetici

* Utilizzano materiali facilmente reperibili online

* Prevedono collaborazione a piu livelli

 Agevolano una distribuzione orizzontale

e Sistrutturano in una logica crossmediale



Step One:

Come up with an idea
l Write a Proposal \

Step Eight: Step Two:
Feedback and Reflect Research/Explore/learn
f Digital \
Step Seven: Storytc]_hn g Step Three:
Share Write/Script
k Process !
Step Six: Step Four:
Put It All Together Storyboard/Plan
Step Five: K
Gather/Create Images
Gather/Create Audio

Gather/Create Video

Oltre la tecnologia

Lo sviluppo di
competenze chiave:
Progettare
Cercare
Selezionare
Combinare
Confrontare
Trasformare
Realizzare
Condividere
Verificare
Rielaborare



MADE POSSIBLE BY

852 INSTAGRAMERS

itk
NARRAZIONI

INSTAGRAM SHORTFIL.M



TRE PROSPETTIVE
COMUNICATIVE

1. Creativita @ Rigore
2. Making @ Sharing

3. Ludico @ Partecipativo



PROCESSO NARRATIVO E COMUNICATIVO

Tema

Feedback Storla

Diffusione < Stile




4 PROCESSI = 8 CONCETTI CHIAVE

Ludico = Non essere seriosi, ma coinvolgenti, promuovere protagonismo
- Immediatezza

Peer = Logiche di condivisione, co-partecipazione, reciprocita
— Reiterazione

Nudge —La spinta gentile: suggerire, invitare, non essere troppo rigidi, ma
offrire frames di comunicazione aperti alla mediazione
—Interazione

Spreadable = Oltre il virale del marketing, la diffusione graduale e profonda
- Continuita



CULTURA

CONVERGENTE
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2006 (2007)

2009 (2010)

Henry Jenkins

Ravi Purushoima, Margaret Weigel, Katie Clinfon, Alice Robinson

Media education per il XXI secolo

Introduzione e cura di

Paolo Ferri
Alberto Marinelli

GUERINI
SsTUDI O

Henry Jenkins
Sam Ford Joshua Green

Spreadable
media

| media tra condivisione, circolazione,
partecipazione




IMMERSI
NELLE STORIE

IL MESTIERE DI RACCONTARE
NELL'ERA DI INTERNET

FRANK ROSE

c)dice

2010 (2013)

%
Jonathan Gottschall

LISTINTO
DI NARRARE

COME LE STORIE
CI HANNO RESO UMANI

«Un piacere da leggere,
pieno di grandi osservazioni

e di intuizioni incredibili».
Paul Bloom
N

Bollati Boringhieri
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