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Media digitali:
un Master per
saperli utilizzare

L'incontro. Un momento della presentazione del Master

Formazione

OEANIIER e Choralia
propongono un
percorso per essere
«giovani 4.0»

m [struzioni per le scelte di do-
mani dei giovani, che lavore-
ranno in aziende eccellenti al-
laricerca dell’innovazione.
Elasecondaedizione del Ma-
ster di II livello Media Educa-
tion Manager, Management
dell’apprendimento digitale,
targato Universita in
collaborazione con Choralia.
Rivolto alla creazione e specia-
lizzazione di profili professio-

nali, in grado di utilizzare i me-
dia digitali per gestire i proces-
sidi sviluppo delle conoscenze
e delle competenze nell’ambi-
to aziendale e della consulen-
za, il progetto e stato illustrato
ieri, nella sede bre-
sciana dell’ateneo.

«Si tratta del pri-
mo progetto in gra-
do di sviluppare,
pitt che semplici
esperti di e-lear-
ning - ha anticipato
il prof. Pier Cesare
Rivoltella, direttore
del Cremit della -
nuovi media education mana-
ger che sappiano trasformare i
contenuti formativi perrispon-
dere all’esigenza sempre pill
crescente nelle aziende di otti-

Il progetto vuole
creare nuovi
media education
manager che
rispondano alle
esigenze delle
varie aziende

mizzare le tecnologie sul mer-
cato».

«I digital media stanno cam-
biandoilmondo ele organizza-
zioni - ha aggiunto il preside
della facolta di Economia della
di Milano, Domeni-
co Bodega -. Anche le persone
eilloro modo di apprendere e
di lavorare si devono adegua-
re. Echisioccupadiorganizza-
zioni e di formazione deve sa-
per guidare il cambiamento».
I1Masterinsegnerail vocabola-
rio dell'industria 4.0 che detta
le leggi del futuro.

In Europa si investe proprio
nel tema del Master, conla con-
sapevolezza che il 15% della
forza lavoro non ha mai usato
Interneteil 32% non haalcuna
competenza digitale. «La no-
strarealtavaal diladeiteleviso-
ri e degli smartphone - ha spie-
gato Mario Levratto, responsa-
bile relazioni esterne di Sam-
sungtalia, sostenitore dell’ini-
ziativa con altre grandi realta
nazionali -. Investiamo nel
mondo 15 miliardi di dollari
per ricerca e sviluppo parten-
do, come abbiamo fatto conIn-
novation Camp, proprio dai
giovani cui abbiamo offerto co-
noscenze digitali specifiche
per il loro futuro». «La sempre
maggior penetrazione della
tecnologia nei processi di ap-
prendimento - ha concluso
Claudio Zamagni di Choralia -
ci chiama in causa
direttamente perri-
durreil tempo chei
dipendenti  delle
aziende spendono
in aula con percor-
si di alta formazio-
ne».

Le iscrizioni so-
no aperte fino al 30
marzo: modalita e altre info uti-
li scrivendo a master.universi-
e sulla pagi-
na Facebook creata da Chora-
lia. #
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